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“Por una escuela activa, viva, planeada y proyectada al siglo XXI”
FORMATO UNICO PARA PRESENTACION DE GUIA DE TRABAJO

DEPARTAMENTO: Empresarial SEDE: A

JORNADA: FDS CiCLO 1l CORTE: 1
ASIGNATURA: Formaciéon Empresarial
DOCENTE: Adriana Aguillén ‘ Email: jadry2015@gmail.com

TIEMPO DE EJECUCION DE LA GUIA (horas de clase) 40 horas

TEMAS: 1. Que es empresa, 2. Accionista, 3. Capital, 4. Mercado, 5. Producto, 6. Comerciante, 7. Empresario, 8.
Actividad comercial, 9. Clasificacion del mercado.

PAGINA WEB: www.sierramorenafindesemana.jimdo.com

LOGRO:

Afectivo:

Cognitivo:

Expresivo:

APELLIDOS Y NOMBRES: CICLO: I -

ACTIVIDADES PRIMERA 1ra. SEMANA

1. QUE ES EMPRESA:

Una empresa es una organizacion de personas que comparten unos objetivos con el fin de obtener beneficios. Una
empresa es una unidad productiva agrupada y dedicada a desarrollar una actividad econémica con animo de lucro. En
nuestra sociedad, es muy comun la creacion continua de empresas. En general, una empresa también se puede
definir como una unidad formada por un grupo de personas, bienes materiales y financieros, con el objetivo de
producir algo o prestar un servicio que cubra una necesidad y por el que se obtengan beneficios.
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Julia hizo negocio construyendo y vendiendo una casa, Lulu tiene una empresa en la que vende y compra
antigiiedades, Erika se dedica al negocio de la musica, impartiendo clases a domicilio, Angel tiene una empresa
educativa y Edgar se dedica al negocio de la compra y venta de automoviles. ¢Estos casos son iguales?, acaso es lo
mismo negocio que empresa, hablemos de que es una empresa con peras y manzanas, primero empecemaos por
definir que es un negocio: actualmente es una operacion, transaccién o actividad que se realiza con fines lucrativos,
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por ejemplo comprar un auto barato para venderlo mas caro es un negocio; construir una casa o remodelarla para
luego venderla a un mayor precio es también un negocio; dar clases a domicilio y cobrar por este servicio es un
negocio; cuando un negocio se desarrolla de manera formal repetida y con un cierto volumen de operaciones
comerciales se convierte en empresa; si Edgar compra y vende autos cada mes o talvez renta un local y contrata
personas que lo ayuden entonces su negocio se convertiria en empresa; si julia construye mas casas y pone una
oficina para que trabajen mas personas que le ayuden entonces su negocio se convierte también una empresa.

Conociendo esto una empresa se puede definir como una unidad econdmico social compuesta por elementos
humanos, técnicos y materiales, cuyo objetivo es obtener ganancias a través de proveer bines y servicios a sus
clientes.

Que elementos conforman una empresa tipica: la infraestructura fisica que proporciona los recursos materiales para
realizar las funciones, la infraestructura tecnolégica que permite optimizar los procesos, el area de administracion y
finanzas que controla y decide la utilizacion del dinero, el aspecto legal y juridico que nos ayuda a generar orden y
capital humano, comunicacion y mercadotecnia son los que comercializan para conseguir clientes que generen
ingresos, las areas de operaciones y produccién que generan el producto o servicio a ofrecer e innovacion y alianzas
gue permiten a una empresa generar nuevos productos y servicios que satisfagan mejor a los clientes.

Ahora que conocen el significado entre negocio y empresa Julia, Erika y Edgar, han trabajado muy duro para convertir
sus negocios en la empresa de sus suefios.

ACTIVIDAD 1:

Segun la lectura y el video que acaba de ver realizar 10 ejemplos de negocios que se puedan volver
empresa, ilustrarlos como en el ejemplo.

2. ACCIONISTAS:

Un accionista es una persona que posee una o varias acciones en una empresa. Los accionistas también
suelen recibir el nombre de inversores, ya que el hecho de comprar una accién supone una inversion (un
desembolso de capital) en la compania.
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Explicacion de que es la bolsa mediante un ejemplo: Pepe tiene una ferreteria en la calera llamada Arregla
todo s.a.s., la cual vende muchos articulos martillos, tubos, tornillos, entre otros, todo el mundo en la calera
conoce la ferreteria de Pepe y le va a comprar para hacer sus trabajos un dia Pepe piensa que si le va
también con su ferreteria deberia montar un nuevo local al otro lado de la ciudad y asi aumentar sus
ganancias y asi lo hace con mucho esfuerzo y con sus ahorros lo coloca y le va tan bien que en poco tiempo
las ganancias se duplican, pepe era una persona muy ambiciosa y queria seguir expandiendo su negocio,
habia ido algunas veces a Bogotd y creia que montar una ferreteria alli seria una excelente oportunidad para
mostrar su potencial, pero se dio cuenta que los precios de alquiler de Bogota no eran igual que los de la




calera, y que ya se habia gastado todo lo ahorrado en montar su segundo local, justo cuando pepe iba a
desistir de su idea conocié a Luis, quien venia de una familia con muchos recursos, a quien le encantaba la
idea de pepe; Luis asumiod todos los costos de montar la nueva tienda a cambio de entrar a formar parte de
la compafiia de pepe con un tercio de participacion, es decir hasta el momento pepe era el propietario del
100% de arregla todo sas, y después del trato con Luis pepe seria el duefio del 66.6% vy Luis el 33.3%
ambos estaban felices con el trato y poco a poco mediante el boca a boca la gente de todos los barrios de la
capital se desplazaba hasta el barrio del restrepo a conocer la ferreteria, un dia tomando un café a pepe y
Luis se les ocurrido ampliar las tiendas a los diferentes barrios de Bogota, crear 5 nuevas tiendas en
mandalay, suba, Fontibdn, el Tintal y Normandia, pero solo habia un pequefio problema la inversion para
montar esas ferreterias era de $6.000.000.000 y ni con los ahorros de los dos podrian hacer frente a esa
inversion, fue entonces cuando a Luis se le ocurrié una idea harian participes a todos los bogotanos que
quisieran hacer parte de arregla todo sas, aportando sus ahorros necesarios para crear sus nuevos locales
Luis y pepe decidieron crear 6000 participaciones de sus empresa que venderian a un precio inicial de
$1.000.000 cada una y estas se llaman acciones, esta noticia se esparcid tanto que cada dia venian mas
personas a comprar acciones, en este momento Luis y pepe ya eran duenos de solo el 50% de la empresa y
el otro 50% eran duefios sus 6000 accionistas, repartido en cada uno de ellos.

ACTIVIDAD 02:

Segun el significado de accionistas y la lectura anterior, donde se explica con un ejemplo cémo funcionan las
acciones, realizar un friso, donde se represente con dibujos una historia en donde se coloque un ejemplo
explicando lo entendido similar a las graficas anteriores.

3. CAPITAL:

El capital se refiere a los recursos, bienes o valores que se utilizan para generar valor a través de la
fabricacidon de otros bienes o servicios o la obtencién de ganancias o utilidades sobre la tenencia o venta de
valores.

El Capital es uno de los cuatro factores de produccién junto con la tierra, el trabajo y la tecnologia.
Comprende todos los bienes durables que se utilizan para la fabricaciéon de otros bienes o servicios. Asi, por
ejemplo, un horno es un bien de capital para un panadero ya que lo utiliza para la fabricacién de pan (otro
bien) y los servicios que le entrega duraran por varios afios.

TIPOS DE CAPITAL:
El capital puede agruparse en varias categorias, a continuacién, vemos algunos ejemplos:

e« SEGUN TIPO DE PROPIETARIO:

¢ Publico: de propiedad del Estado o gobierno, por ejemplo, los edificios de gobierno.

e Privado: donde los propietarios son agentes privados como personas particulares, empresas u
organizaciones por ejemplo la maquinaria agricola de un agricultor.

e SEGUN CONSTITUCION:

e Fisico: que es tangible y visible, ejemplo maquinaria agricola, ordenadores, estructuras, edificios,
etc.

¢ Intangible: que no es tangible, pero es real, ejemplo: ideas, conceptos, marcas, imagen, etc, que
genera valor.




« SEGUN PLAZO:

e Corto Plazo: del que se espera obtener ganancias en el corto plazo (usualmente en el periodo de un
afo), ejemplo, el capital que se invierte para la reventa de productos que se esperan vender en su
totalidad en un afo, en contabilidad se incluye en el activo corriente.

e Largo plazo: el que se invierte con una perspectiva de ganancias en varios afios, ejemplo la
inversion en la construccién de una infraestructura cuyos beneficios se veran en varios anos. En
contabilidad se incluyen en el activo corriente.

¢ OTROS TIPOS DE CAPITAL:

e Capital humano: es una medida de valor econdmico de las habilidades profesionales de una
empresa.

¢ Capital financiero: representa la totalidad del patrimonio de una persona a precios de mercado.

e Capital Social: son las aportaciones que los socios de una empresa entregan y por las que obtienen
una parte de la propiedad de la mism.

e Capital riesgo: se trata de la inversidn en el capital de empresa privada (que no cotizan en la bolsa).

e Capital flotante: es el porcentaje del accionariado en circulacion de una compafiia susceptible de ser
adquirido por los inversores minoristas.

Actividad 3: Segun los tipos de capital explicados, realizar 5 ejemplos de cada uno de ellos por medio de
recortes de revistas y frases relacionadas a cada uno de ellos

ACTIVIDADES SEGUNDA 2da. SEMANA

4.MERCADO:

Es el lugar donde coinciden personas para hacer sus transacciones, los compradores (la demanda) y los
vendedores (la oferta)

iDénde compran?

Centros comerciales Supermercados

Donde compran: Tiendas
En centros comerciales, tiendas,

i Almacenes
catalogos, internet, supermercados, Catdlogos f'\i A i

almacenes y televentas entre otros.
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Actividad # 4:

Realizar 10 ejemplos de mercados por medios de dibujos que se encuentren en el entorno donde vive

5. PRODUCTO:

El producto es un conjunto de atributos fisicos y
tangibles reunidos en una forma identificable. Cada
producto tiene un nombre descriptivo o genérico
que todo mundo comprende: manzanas, pelotas de
béisbol, etc.

Los atributos del producto que suscitan la
motivacion del consumidor o provocan los patrones
de compra. Por ejemplo, un Volkswagen y un Nissan
son el mismo producto: un automovil.

Actividad # 5:
Relacionar 2 filas de 10 productos con sus respectivos nombres que lo identifiquen.

6. COMERCIANTE:

El comerciante es una persona que se dedica a
negociar comprando y vendiendo distintas
mercaderias como actividad econdmica, negocio,
oficio o profesién. Los comerciantes son aquellas
personas que compran productos a un determinado
precio, para luego venderlo a un precio mayor y asi
obtener una diferencia, que constituye la ganancia.

Puede suceder que antes de venderlo se le haya
aplicado al bien alguna transformacion que le
provea un valor agregado, o que directamente sea
vendido de la misma forma en la que se compro,
caso en el que la funcidn se limita a acercar a
los clientes productos que, de otra manera,
probablemente no conseguiran.

6.1. HISTORIA DEL COMERCIO:

La necesidad de continuar intercambiando bienes aln en situaciones asimétricas determiné el surgimiento de
monedas, con las que ya no hizo falta que ambas partes tengan algo que dar para recibir un bien del otro,
puesto que la moneda pasoé a ser el patréon que gobierna estas transacciones.

Por otro lado, los medios de transporte fueron evolucionando y posibilitando el comercio de un lugar a otro,
incluso a grandes distancias, de modo que hoy es absolutamente normal el comercio no solo interno sino
también entre los paises.

Muchos son los factores que han ido determinando las caracteristicas del comercio y de los comerciantes en
las distintas partes del mundo (regulacién o desregulacion por parte del Estado, nuevas tecnologias,
bancarizacién, digitalizacién de los procesos, etc.). Sin embargo, sigue necesitandose la existencia del
comercio como intercambio de productos por dinero, y por lo pronto, el comerciante es una figura
imprescindible para esto.
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Actividad # 6:

Segun la gréfica y la teoria dada, realizar un friso explicando cada una de las etapas de la historia del
comercio

ACTIVIDADES TERCERA 3ra. SEMANA

7. EMPRESARIO:

Un empresario es aquella persona que, de forma individual o colectiva, fija los objetivos y toma las decisiones

estratégicas acerca de las metas, los medios, la administraciéon y el control de las empresas, y asume la

responsabilidad tanto comercial como legal frente a terceros. El empresario es la persona fisica o juridica, que con

capacidad legal y de un modo profesional combina capital y trabajo con el objetivo de producir bienes y/o servicios
ara ofertarlos en el mercado, a fin de obtener beneficios. S b e T

P SIETEJCARACTERISTICAS

PASION .OSIEMPRENDENDORES
€ El deseo personal es el principal motor de sus acciones.

¥ Ama intensamente los productos o servicios, objetos de
su actividad.

¥ Trabaja intensamente muchas horas sin demostrar cansancio. 1 '

¥ Interpreta el trabajo como un juego mas que como una PASION 3 e
obligacion. NICIATIVA
AMBICION

¥ Tiene confianza en si mismo y cree en sus potencialidades y habilidades para llevar adelante su propio
negocio.

¥ Sus objetivos personales actian como el principal motivador de su conducta.

¥ Es consciente de la necesidad de su desarrollo y por ello se capacita permanentemente.

¥ Asume riesgos de una manera natural.

INICIATIVA

¥ Tiene motor propio y no depende de estimulos externos para ponerse en movimiento.

¥ Estd orientado principalmente hacia la accidon y a la resolucion de problemas.

¥ No se conforma con el status quo.

¥ Permanentemente estd pensando y comenzando proyectos y acciones nuevas.



https://es.wikipedia.org/wiki/Administraci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_control
https://es.wikipedia.org/wiki/Empresa
https://es.wikipedia.org/wiki/Capital_(econom%C3%ADa)

SUPERACION

¥ Determina el valor relativo de los problemas asignandole a cada uno su

correcta dimension. i
¥ Es flexible para buscar caminos alternativos cuando los originales se cierran.

¥ Es tenaz, perseverante, insistente, en el logro de sus objetivos sin caer en la

testarudez. AlLMLCLA. .

¥ Es capaz de tolerar la frustracién y el fracaso aceptando la realidad, Jose y comenzando nuevaments.
reponiéndose y comenzando nuevamente.

CREATIVIDAD

¥ Sus ricas y variadas experiencias personales actian como fuente de
inspiracion.

¥ Tiene la capacidad de visualizar alternativas distintas a los paradigmas
establecidos.

€ Es capaz de improvisar ideas y acciones para solucionar problemas nuevos.
¥ Tiene una amplia apertura mental que le permite encontrar alternativas
innovadoras.

LIDERAZGO

¥ Tiene vision y capacidad de convocar a otros en torno a esa vision.

@ Debido a su capacidad de influencia es un referente en los &mbitos donde
actua.

¥ Comunica claramente sus emociones e ideas.

¥ Utiliza con naturalidad los distintos estilos de liderazgo, segun las personas y
las circunstancias.

ORGANIZACION PERSONAL

¥ Tiene capacidad de autocontrol.

¥ Define bien sus prioridades, pone el foco de su trabajo en ellas y administra
su tiempo con efectividad.

¥ Busca permanentemente los medios apropiados para alcanzar sus objetivos.
¥ Utiliza con eficacia las nuevas tecnologias (Internet, mails, redes sociales,
etc.)

Actividad # 7:
Segun la explicacion y los video anterior sobre qué requisitos se necesitan para ser un emprendedor empresario, escribir 5

ejemplos de cada uno de los requisitos y con relacién al ejercicio empresarial que se esta realizando, escribir como se
podria hacer para que cada uno de los integrantes del grupo sean emprendedores y que aportan al grupo.

8. ACTIVIDAD COMERCIAL:

Definicion de actividad comercial. Se denomina actividad al proceso o la accidén que lleva a cabo un sujeto
0 una institucién, por lo general como parte de sus funciones o tareas habituales. Comercial, por su parte,
es aquello vinculado al comercio (las operaciones de compra y/o venta de productos y servicios).

La actividad comercial, de este modo, consiste en el intercambio de mercancias o de bienes simbdlicos. El
dinero es el medio de cambio habitual: una persona ...

Actividad # 8:

Segun el significado de actividad comercial, realizar una relacién de 10 palabras y dibujos, como ejemplos de 10 actividades
comerciales desarrolladas en su entorno.




9. CLASIFICACION DEL MERCADO:

MERCADD

Actividad # 9:

segun el cuadro anterior, colocar 5 ejemplos de cada uno de los mercados finales del cuadro.
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DECORTO PALAZO
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MERCADO
REARC

MERCADO
ILEGAL

MERCADO
ILEGAL
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INFONAL
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DIVISAS




10. PROCESO PRODUCTIVO BASICO:

Cadena productiva o proceso productivo, es el conjunto de operaciones planificadas de transformacion de
unos determinados factores o insumos en bienes o servicios mediante la aplicacion de un proceso
tecnoldgico.

Una cadena productiva consta de etapas consecutivas a lo largo de las que diversos insumos sufren algun
tipo de cambio o transformacion, hasta la constitucion de un producto final y su colocacién en el mercado.
Se trata por tanto de una secesion de operaciones de disefio, produccion y de distribucidn integradas,
realizadas por diversas unidades interconectadas como una corriente, involucrando una serie de recursos
fisicos, tecnoldgicos y humanos. La cadena productiva abarca desde la extraccion de manufacturado de la
materia prima hasta el consumo final.

ETAPAS DEL PROCESO PRODUCTIVO:
A continuacién, destallamos las diferentes fases del proceso productivo de una empresa:

e Disefno del proceso: antes de nada, el equipo hace una sesion de lluvia de ideas, para definir como va
a presentarse y comercializar el producto. Con todas las ideas sobre la mesa, se van elaborando
bocetos y disefios hasta que, finalmente se consigue y decide el definitivo, el que sera ofertado en el
mercado.

e Produccion: en esta etapa se transforma las materias primas hasta que se obtiene el producto o
servicio final.

e Distribucion de productos: fase en la que se coloca el producto o servicio en el mercado. EL método
de distribucién de los productos puede hacerse de diversas maneras, La empresa escogera aquella
gue vaya mas acorde a su filosofia y tipo de producto. Podra decidir, por ejemplo, entre distribuirla
entre comercios mayoritarios o minoritarios, a través de publicidad en los diferentes medios de
comunicacion, entre otros.

Actividad 10:

Teniendo en cuenta, el significado y las partes de una cadena productiva, por medio de graficas, flechas y
letreros con nimeros, elaborar 10 ejemplos de procesos productivos de 10 elementos incluyendo su idea de
negocio y 5 procesos productivos de servicios prestados.




